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合法上免受罰！

微型電動二輪車安全駕駛要守法

114/10/29

114/11/01

114/11/05

停讓你我做起！

車輛不禮讓恐重罰 行人穿越也有責
114/11/01

安全帽不是裝飾品 114/11/05

別忽略「內輪差」死亡陷阱

交通部有這幾招
114/10/03

防禦駕駛多留意 交通安全靠自己 114/11/03

三貼四貼事故飆升

機車正確再人能救命！
114/11/07

高齡駕駛新制明年上路！ 114/10/29

自動輔助駕駛非放手就好 114/11/08

酒駕零容忍 114/11/10

中華日報

路口安全色彩學

不違規才是最酷的騎士精神

別當馬路上的NG大魔王！

使用輔助駕駛系統仍要雙手握方向盤、注意前方

散會時刻一起找代駕

你停讓我守法用路安全不打烊

114/10/21

114/10/24

114/10/25

114/10/26

114/10/27

114/10/29

民眾日報

路口安全色彩學

不違規才是最酷的騎士精神

別當馬路上的NG大魔王！

使用輔助駕駛系統仍要雙手握方向盤、注意前方

別讓野獸現形！請停讓讓孩子安心過馬路

114/10/21

114/10/23

114/10/25

114/10/29

114/11/05

台灣時報

不違規才是最酷的騎士精神

別讓野獸現形！請停讓讓孩子安心過馬路

路口安全色彩學

別當馬路上的NG大魔王！

114/10/25

114/10/28

114/11/04

114/11/06

苗栗時報

你停讓我守法用路安全不打烊

不違規才是最酷的騎士精神

別讓野獸現形！請停讓讓孩子安心過馬路

路口安全色彩學

114/10/24

114/10/31

114/11/06

114/11/10

台灣新生報

你停讓我守法用路安全不打烊

還在危險開車門？

別讓野獸現形！請停讓讓孩子安心過馬路

不違規才是最酷的騎士精神

路口安全色彩學

散會時刻一起找代駕

使用輔助駕駛系統仍要雙手握方向盤、注意前方

114/10/26

114/10/28

114/10/30

114/10/31

114/11/01

114/11/02

114/11/08

114/11/09

青年日報

路口安全色彩學

不違規才是最酷的騎士精神

別當馬路上的NG大魔王！

使用輔助駕駛系統仍要雙手握方向盤、注意前方

別讓野獸現形！請停讓讓孩子安心過馬路

114/10/24

114/10/27

114/11/03

114/11/06

114/11/09

300,000
吉元有線電視股

份有限公司

透過大眾媒體宣導讓民眾知曉停讓

文化的重要性，強化民眾正確用路

觀念，停讓文化能深植民眾心中，

進而身體力行去實踐，路口停車再

開之行為，有效降低路口行人交通

事故死傷人數。

苗栗縣政府

1.項目:報紙媒體廣告-地方報紙

2.內容:於6家地方報紙媒體廣為宣導，依

據中央及本縣宣導主題，刊登交通安全圖

像廣告或文字報導，6家地方報紙媒體每家

至少1則。

報紙 苗栗縣政府

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

114年度支用交通部「道路交通安全」預算辦理政策及業務宣導之執行情形表(停讓文化 2.0 計畫)

苗栗縣政府

1.項目:報紙媒體廣告-全國報紙

2.內容:於全國發行之3家報紙媒體廣為宣

導，依據中央及本縣宣導主題，刊登交通

安全圖像廣告或文字報導，3大全國發行之

報紙媒體每家至少2則。

報紙

自由時報

苗栗縣政府

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

總預算       720,000
吉元有線電視股

份有限公司

透過大眾媒體宣導讓民眾知曉停讓

文化的重要性，強化民眾正確用路

觀念，停讓文化能深植民眾心中，

進而身體力行去實踐，路口停車再

開之行為，有效降低路口行人交通

事故死傷人數。

聯合報

中國時報

壹、子計畫一：多元媒體宣導

總預算
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信和有線電視
「高風險駕駛駕照縮水」、「停讓是最溫柔的守

護」

114/10/22~114/1

1/10(共計560檔

次)

吉元有線電視 「高風險駕駛駕照縮水」

114/10/22~114/1

1/10(共計560檔

次)

其他頻道廣告 「停讓是最溫柔的守護」

114/10/16~114/1

1/10(共計870檔

次)

Google
114/11/8~114/11

/12

Facebook
114/11/7~114/11

/12

Instagram
114/11/7~114/11

/12

Facebook粉專

Instagram

小計     2,401,000

苗栗縣政府

1.項目：印製並發送「114年交通安全月宣

導」文宣品。

2.內容：配合交通部頒布之交通安全月主

題，並以中央統一製作之素材，印製文宣

品(海報1500張、布條250條、摺頁或傳單

10,000份)，放置於公所、學校、派出所、

村里辦公處或其他人潮聚集處所。

文宣品

將海報、布條、摺頁

或傳等文宣品，分送

機關、公所、學校、

派出所、村里辦公處

或其他人潮聚集處所

(社區照顧關懷據點、

原住民族文化健康站)

張貼懸掛。

苗栗縣114年交通安全月宣導「車輛慢看停行人安

全行」

114/9/1~114/10/

5
苗栗縣政府

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

總預算       347,000
卡羅數位科技有

限公司

1.讓縣民廣為周知交通安全月的理

念和落實到生活中。

2.配合全國串聯執行交安月宣導，

推廣交通安全觀念向下扎根。

3.提升民眾對於交通安全的重視，

達到減少交通事故傷亡之發生。

小計       347,000

苗栗縣政府

1.項目:114年度苗栗縣道路交通文化知悉

度調查。

2.內容:為瞭解本縣行人正確用路觀念及車

輛路口停讓觀念之知悉度，評估其實際成

效，委託專業廠商以抽樣方法辦理本縣道

路交通文化知悉度調查，將數據結果研究

分析，並與去(113)年度調查結果進行比較

及檢討，以作為未來政策規劃及後續宣導

計畫推動之參考。

無
華威行銷研究股份有

限公司
114年度苗栗縣道路交通文化知悉度調查 無 苗栗縣政府

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

總預算       294,000
華威行銷研究股

份有限公司

1.瞭解本縣行人正確用路觀念及車

輛路口停讓觀念知悉程度，並評估

宣導停讓文化之實際成效。

2.調查結果量化分析，可作為未來

政策規劃及後續推動之參考。

3.與去(113)年本縣道路交通文化

知悉度調查結果進行比較及檢討，

進而逐年改善並精進宣導作為。

小計       294,000

合計     3,042,000

填表說明：

參、子計畫三：縣市道路交通文化(知悉度)調查

貳、子計畫二：交通安全月宣導

透過大眾媒體宣導讓民眾知曉停讓

文化的重要性，強化民眾正確用路

觀念，停讓文化能深植民眾心中，

進而身體力行去實踐，路口停車再

開之行為，有效降低路口行人交通

事故死傷人數。

苗栗縣政府

1.項目:社群媒體廣告

2.內容：藉由網際網路新興媒體之媒介，

運用交通部製作的素材，將交通安全宣導

資訊透過本縣交通安全網及本府官網、臉

書專頁及LINE帳號等平台加強宣導，相關

貼文總計至少20則。

社群
道路交通安全、停讓文化等相關貼文(含宣導文

字、影片或圖片)

114/10/27~114/1

1/02(共計20則)
苗栗縣政府

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

總預算       100,000
吉元有線電視股

份有限公司

透過大眾媒體宣導讓民眾知曉停讓

文化的重要性，強化民眾正確用路

觀念，停讓文化能深植民眾心中，

進而身體力行去實踐，路口停車再

開之行為，有效降低路口行人交通

事故死傷人數。

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

總預算       481,000
吉元有線電視股

份有限公司
苗栗縣政府

1.項目:網路媒體廣告

2.內容：運用流量較大之網路媒體通路，

投放交通安全網路廣告，至少投放10次的

交通安全網路廣告，以加強宣導。

網路
道路交通安全、停讓文化等相關貼文(含宣導文

字、影片或圖片)
苗栗縣政府

苗栗縣政府

1.項目:電視媒體廣告

2.內容:運用交通部製作之宣導影片，於本

縣轄內2家有線電視託播，透過電視傳播媒

體宣導路口安全，讓民眾了解遵守道路安

全的重要性，於地方頻道熱門時段及其他

有線電視頻道節目插播廣告，期間每家播

出次數於地方頻道至少500次，其他頻道至

少50次。

電視 苗栗縣政府

交通部補助款

(停讓文化 2.0

計畫)

總預算       800,000
吉元有線電視股

份有限公司

透過大眾媒體宣導讓民眾知曉停讓

文化的重要性，強化民眾正確用路

觀念，停讓文化能深植民眾心中，

進而身體力行去實踐，路口停車再

開之行為，有效降低路口行人交通

事故死傷人數。
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1.

2.

3. 執行單位係指內部業務承辦單位。

4. 預算來源查填如交通部院頒補助款、縣市公務預算、基金預算。

5. 預算科目部分，總預算、特別預算(如紓困預算或前瞻預算..)及政事型特種基金填至業務(工作)計畫

6. 機關如有公益或廠商回饋免費廣告等補充說明，請列入備註欄表達。

宣導期程部分，請依委託製播宣導之涵蓋期程，並針對每月內刊登(播出)時間或次數填列，如110.07.1-110.09.30(涵蓋期程)；110.10.1、110.12.1(播出時間)或2次(刊登次數)。

本表係依預算法第62條之1規範，凡編列預算於平面媒體、廣播媒體、網路媒體(含社群媒體)及電視媒體辦理政策及業務宣導為填表範圍。
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